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Radikalisierungsprozesse im Phanomenbereich Islamismus verlaufen heute selten rein ,analog” Sie
entfalten sich zunehmend hybrid, also zugleich im sozialen Umfeld und im digitalen Raum. Soziale
Medien, Messengerdienste und Videoplattformen sind dabei nicht nur Verbreitungskanale, sondern
stellen eigene Lebenswelten dar, in denen Zugehorigkeit, Identitat und Weltdeutung verhandelt wer-
den. Fur Fachkrafte der Pravention und Beratung bedeutet das: Wer an die Lebensrealitat seiner Ziel-
gruppen ankniipfen moéchte, muss die digitale Dimension von Radikalisierung verstehen, erkennen
und einordnen kénnen.

Genau hier setzt der vorliegende Praxis Reader an: Er ist das vertiefende Begleitmaterial zur Fach-
krafteschulung des Projekts ,Praxis Digital“ und bilindelt das zentrale Wissen zu Online-Radikalisie-
rung im Phanomenbereich Islamismus in kompakter und anwendungsorientierter Form. Er erklart
Plattformlogiken und Mechanismen, ordnet extremistische Online-Strategien ein, scharft den Blick fir
digitale Warnsignale und liefert konkrete Anregungen fiir Beratung und Medienkompetenzférderung.

Der Reader richtet sich an Fachkrafte, die im direkten oder mittelbaren Kontakt mit radikalisierungs-
gefahrdeten oder bereits radikalisierten Menschen stehen. Dazu gehdren insbesondere:

Berater*innen der Sekundar- und Tertidrpravention, etwa in der Distanzierungs- und Ausstiegs-
arbeit, im Justizvollzug und in der Bewahrungshilfe

Fachkrafte der Sozialen Arbeit sowie der Jugend- und Familienhilfe

Padagog*innen und Multiplikator*innen im Bildungsbereich

weitere Akteur*innen im Feld der Extremismuspravention sowie in benachbarten
Arbeitsbereichen

Der Reader ist so angelegt, dass er flexibel und unabhangig von einer Workshop-Teilnahme genutzt
werden kann. Die Nutzung kann dabei auf drei Ebenen erfolgen:

Nachschlagen: Schnelle Orientierung zu Begriffen, Plattformen, Codes und Mechanismen,

etwa zur Vorbereitung eines Beratungsgesprachs

Vertiefen: Fundierte Auseinandersetzung mit Hintergriinden, etwa zu Persuasionsmechanismen
und den Online-Strategien von islamistischen Akteur*innen

Anwenden: Direkte Ubertragung in die Praxis mithilfe von Checklisten, Leitfragen,
Reflexionsimpulsen und Fallvignetten



Wissenskasten
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Abb. 1: Ubersicht der verschiedenen Info-Boxen im Praxis Reader

HINWEIS: Der Reader bildet den Stand zum Zeitpunkt der Erstellung ab. Plattformen, Trends, Stra-

tegien und Szenecodes verdindern sich schnell. Einzelne Beispiele kbnnen daher rasch iiberholt sein.

Das vermittelte Grundverstédndnis von Mechanismen und Dynamiken bleibt jedoch iibertragbar.

1. Einleitung



2. Soziale Medien als Sozialraum: Bedeutung, Nutzung, Sozialisierung

Soziale Medien als
Sozialraum: Bedeutung,
Nutzung, Sozialisierung

Wer (digitale) Radikalisierung verstehen will, muss zuerst erkennen, welchen Stellenwert Soziale
Medien im Alltag vieler Menschen einnehmen. Extremistische Ansprache funktioniert gerade des-
halb, weil sie dort stattfindet, wo Menschen inzwischen ohnehin einen groRen Teil ihres (sozialen)
Lebens organisieren. Dieses Kapitel ordnet die digitale Mediennutzung empirisch ein und macht deut-
lich, warum die strikte Unterscheidung zwischen ,online” und , offline” fir die Praxis kaum noch tragt.

Wie digitale und Soziale Medien genutzt werden

Digitale Medien sind in Deutschland Uber alle Bevolkerungsgruppen hinweg im Alltag verankert und
werden von den meisten Personen regelmaRig und intensiv genutzt.

Soziale Medien in Zahlen

nutzen wochentlich
soziale Netzwerke

(~ 44 Mio. Menschen)

ARD / ZDF-Medienstudi
durchschnittliche / 202e5 g

Mediennutzung (ab 14 J.)

ARD / ZDF-Medienstudie
2025

Smartphone-Bildschirmzeit
bei Jugendlichen
der 14- bis 29-Jahrigen JIM-Studie 2025
nutzen wochentlich

Soziale Medien

ARD / ZDF-Medienstudie
2025

Abb. 2: Schlaglichter auf die gegenwdrtige Nutzung Sozialer Medien in Deutschland

Die genutzten Plattformen und die Nutzungsdauer sind stark altersabhangig: In der Gruppe der 14- bis
29-Jahrigen sind Soziale Medien mit 91 % wochentlicher Nutzung inzwischen nahezu allgegenwartig.
Doch auch in den alteren Gruppen ist der entsprechende Wert Uiber die letzten Jahre stark gestiegen:
So nutzen in der Altersgruppe der 30- bis 49-Jahrigen inzwischen 76 % mindestens einmal wochent-
lich Soziale Medien, in der der Altersgruppe der 50- bis 69-Jahrigen sind es 53 % und in der Gruppe
der Gber 70-Jdhrigen immerhin 29 %.
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Plattformnutzung nach Altersgruppe

Instagram 1420 1ane | /-
3049 sahre [ 5 o
50-69 Jjahre [ 22 %

Facebook 14-201ahre | 25 ~
3049 sahre [ < o
5069 Jahre [N 29 %

TikTok 14-29 1ahre [ 5o %
30-49 Jahre [ 52
50-69 Jahre [ 7 %

Snapchat  14-29Jahre 53%
30-49 Jahre 9%
50-69 Jahre

Pinterest  14-29Jahre 29%

30-49 Jahre 14 %
50-69 Jahre [ 7%

X 14-29 Jahre 13%

(vormals

Twitter) 30-49 Jahre 11%
50-69 Jahre [ 4%

Twitch 14-291ahre [ 10 %

30-49Jahre [0 7%

50-69 Jahre [ 2%

Abb. 3: Nutzung verschiedener Social Media-Plattformen in Deutschland nach Altersgruppen
(Quelle: ARD / ZDF Medienstudie 2025, Tabelle 4)

BeiJugendlichen zwischen 12 und 19 Jahren dominiert der Messenger WhatsApp mit 96 % regelmaRi-
ger Nutzung. Bemerkenswert: TikTok ist nach Jahren des Wachstums erstmals leicht riicklaufig, wah-
rend KI-Anwendungen wie ChatGPT rasant an Bedeutung gewinnen (JIM-Studie 2025). Hinzu kommen
geschlechtsspezifische Muster: Madchen und junge Frauen nutzen kommunikations- und bildbasierte
Plattformen tendenziell intensiver (z. B. WhatsApp, Instagram, Snapchat), wahrend Jungen und junge
Maénner starker in Gaming-nahen und Video- / Streaming-Raumen (z. B. YouTube, Twitch, Gaming-
Plattformen) aktiv sind (JIM-Studien 2024 und 2025). Fir die Praxis ist das relevant, weil sich extremis-
tische Ansprache gezielt an solche geschlechtsspezifischen Nutzungsrdaume und Interessen andockt.
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Wie Menschen Soziale Medien nutzen

Soziale Medien erfiillen mehrere Funktionen gleichzeitig. Grob lassen sich vier Kernbereiche unter-
scheiden:

Funktionen der Mediennutzung

Information und
Meinungsbildung

Kommunikation

Identitdt und
Zugehorigkeit

Unterhaltung

Abb. 4: Funktion der Nutzung von Sozialen Medien

Diese Funktionen greifen ineinander: Dieselbe Plattform ist gleichzeitig Nachrichten- und Informati-
onsquelle, Freund*innenkreis, Bihne und Unterhaltungsangebot. Genau diese Verschmelzung macht
Soziale Medien so attraktiv, wirkméachtig und anschlussfahig fiir extremistische Ansprache, da ideo-
logische Inhalte sich nahtlos aus Alltagsinhalten, Humor und Informationen bedienen und diese mit-
einander verbinden.

Veranderte Bedingungen des Aufwachsens und Zusammenlebens

Mit der Durchdringung des Alltags durch Soziale Medien verandern sich auch die Bedingungen von So-
zialisation: Die Prasenz und Relevanz von Sozialen Medien in allen Bevélkerungsgruppen und Lebens-
bereichen verandert, wie Menschen Gesellschaft wahrnehmen und sich in dieser verhalten. Medien-
wissenschaftlich wird dies als Mediatisierung beschrieben (Krotz 2007): Immer mehr soziales Handeln
ist von Sozialen Medien durchzogen oder durch diese beeinflusst. Das wirkt sich tiber die Lebenspha-
sen hinweg unterschiedlich aus:

- Kindheit: Kinder wachsen heute selbstverstdndlich mit digitalen Geraten auf. Mediennutzung
beginnt friih und pragt Spiel, Lernen und erste soziale Erfahrungen.

- Adoleszenz: Im Jugendalter werden Soziale Medien zum zentralen Raum fiir Identitdtsentwick-
lung, Ablésung von den Eltern, Peer-Orientierung und fiir die Suche nach Zugehorigkeit und
Anerkennung. Die durchschnittliche Smartphone-Nutzung steigt mit dem Alter auf Giber vierein-
halb Stunden taglich bei den 18- bis 19-Jahrigen. Zwei Drittel der Jugendlichen fallt es schwer,
die eigene Bildschirmzeit zu regulieren (JIM-Studie 2025). Diese Lebensphase ist auch entwick-
lungspsychologisch besonders anschlussfahig fir extremistische Sinnangebote.
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Erwachsenenalter: Auch Erwachsene organisieren Beruf, Information und Beziehungen zu-
nehmend digital. Soziale Medien sind kein Generationenphanomen mehr, sondern Teil der
gesamten Gesellschaft. Teilweise fehlt es in der hoheren Altersgruppe an Medienkompetenz,
gerade hinsichtlich der Sensibilitdt fiir Desinformation. Lebensaltere Personen kdnnen bspw.
durch , biografische Umbriiche, soziale Isolation, gesundheitliche Einschnitte oder Verlusterfah-
rungen” (Friedrich 2026) empfanglich fiir extremistische Ansprachen werden.

Wichtig fur die Praxis ist ein differenzierter Blick: Es gibt kein einheitliches ,Social Media“ und keine
einheitliche Nutzung. Welche Plattformen wie genutzt und verstanden werden, hangt von Alter, Mi-
lieu, Geschlecht und Interessen ab. Ein und derselbe Dienst kann fiir die einen Nachrichtenquelle, fiir
andere Biihne, fur wieder andere Rickzugsraum sein. Pauschale Annahmen (,,Jugendliche machen
das eh alle gleich”, ,,Social Media verdummt“) zeichnen ein verzerrtes Bild.

Eine strikte Trennung zwischen , digitaler” und ,analoger” Welt wird der gegenwartigen Lebensrea-
litdt nicht mehr gerecht. Fiir Menschen, die mit Internet und Smartphone aufgewachsen sind, sind
beide Spharen langst zu einer Einheit verschmolzen. Forschung und auch viele junge Menschen se-
hen eine Unterscheidung zwischen ,real” bzw. ,offline” und ,virtuell” bzw. ,online” als kaum noch
tragfahig an.

Iu |n

FRUHER / VORSTELLUNG

Offline Online

HEUTE
Fur die Fallarbeit gilt: nicht online oder offline, sondern wie greifen beide ineinander?

W

Offline Online
ein Lebensraum

\_/

Abb. 5: Schaubild zur lebensweltlichen Verschrénkung von ,,Online” und ,,Offline”
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Flr die Praventions- und Beratungsarbeit hat diese Entwicklung unmittelbare Konsequenzen:

>

%

Was online geschieht, ist real und hat reale Wirkungen auf Selbstbild, Beziehungen und
Weltdeutung — es ist nicht ,nur Internet”

Online- und Offline-Einfliisse verstarken sich gegenseitig: Digitale Inhalte werden im sozialen
Nahraum verhandelt. Erfahrungen aus dem Nahraum pragen die Suche nach Online-Anschluss
und das Agieren in den Sozialen Medien.

Radikalisierungsverlaufe lassen sich daher nicht in ,,online” und , offline” aufteilen.

Sie sind hybrid. Fachkrafte missen die digitale Lebenswelt ihrer Zielgruppen ernst nehmen
und mitdenken.

Was heildt ,,Hybride Radikalisierung“?
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Plattformen, Algorithmen
und Mechanismen

Social Media-Plattformen sind nicht neutral. Sie sind so gebaut, dass sie Aufmerksamkeit binden.
Genau diese Logik machen sich extremistische Akteur*innen zunutze. Dieses Kapitel erklart, wie die
zentralen Plattformen funktionieren, warum gerade emotionale Inhalte ,nach oben” gespiilt werden
und welche psychologischen Mechanismen dabei wirken. Ziel ist nicht die Vermittlung von technischem
Detailwissen, sondern ein belastbares Verstandnis der Funktionslogiken, das im Beratungsalltag tragt.

Plattformen im Uberblick

Die folgenden Steckbriefe geben eine schnelle Orientierung. Wichtig: Die Plattformlandschaft veradn-
dert sich rasch, und keine Plattform ist grundsatzlich extremistisch. Relevant ist, wie ihre Funktionen
genutzt werden. Die Spalte ,,Relevanz fiir Radikalisierung” benennt daher charakteristische Risiken,
keine Automatismen.

PLATTFORM HAUPT- ZIELGRUPPE RELEVANZ FUR DAS
FUNKTION THEMA RADIKALISIERUNG

TikTok

Instagram

Facebook

X (vormals
Twitter)

1
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PLATTFORM HAUPT- ZIELGRUPPE RELEVANZ FUR DAS
FUNKTION THEMA RADIKALISIERUNG

Telegram

Dark Social

(private Chats,
Messenger,
geschlossene
Gruppen)

Gaming /
Streaming

(Discord, Twitch,
Spiele-Chats)

Abb. 6: Ubersicht iiber die gegenwiirtig besonders relevanten Social Media-Plattformen und ihre
Relevanz fiir das Thema Radikalisierung

Grob lassen sich die folgenden Funktionsraume unterscheiden, die im Radikalisierungsgeschehen zu-
sammenspielen:

- Reichweiten-Plattformen (TikTok, Instagram, YouTube, Facebook): 6ffentlich, algorithmisch
kuratiert, niedrigschwellig. Hier findet die Ansprache bzw. der erste Kontakt statt — Inhalte er-
reichen auch Menschen, die nicht aktiv danach suchen.

-~  Geschlossene Raume (Telegram, Messenger-Gruppen, ,,Dark Social“): halb- oder nicht-6ffent-
lich, kaum moderiert, schwer einsehbar. Hier finden Vertiefung und Bindung statt.

~»  Gaming- und Streaming-nahe Raume (Discord, Twitch, Spiele-Chats): gemeinschaftsorientiert,
jung, oft unbeobachtet. Hier entstehen Anschluss und Zugehdorigkeit, teils aullerhalb des Blick-
feldes von Erziehungsberechtigten oder Fachkraften.

Charakteristisch fur die Ansprache bei Radikalisierungsprozessen ist der Plattformwechsel: Die erste

Ansprache erfolgt oft auf einer groRRen, offenen Plattform. Die weitere Bindung verlagert sich in ge-
schlossene Raume, z. B. auf Messenger-Plattformen.

12
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Soziale Medien finanzieren sich Giber Aufmerksamkeit. Je langer Menschen verweilen und je mehr sie
interagieren, desto mehr Werbung lasst sich ausspielen. Die Empfehlungssysteme (Algorithmen) sind
deshalb darauf optimiert, Aufenthaltsdauer und Engagement (Likes, Kommentare, Shares etc.) zu ma-
ximieren. Diese Funktionslogik wirkt sich auf verschiedenen Ebenen aus:

Dominanz affektstarker Inhalte: Inhalte, die starke Gefiihle, wie Empdrung, Wut, Angst oder
Begeisterung ausldsen, erzeugen mehr Interaktion und werden dadurch breiter ausgespielt
(Berger & Milkman 2012).

Negativitdts-Bias: Bedrohliche, empérende oder polarisierende Inhalte performen tendenziell
besser als sachliche. Das nutzen extremistische Akteur*innen aus, indem sie Feindbilder auf-
bauen, auf Ungerechtigkeiten fokussieren und Dringlichkeit vermitteln (Robertson et al. 2023).
Form vor Inhalt: Kurze, visuell starke, emotional zugespitzte und ansprechend produzierte
Formate funktionieren besonders gut (Brady, Crockett & Van Bavel 2020).

Flr die Praxis heillt das: Was viral geht, ist oft das, was am starksten emotionalisiert — nicht das, was
am besten begriindet oder recherchiert ist. Diese Funktionslogik Sozialer Medien kommt extremis-
tischen Akteur*innen teilweise zugute. Das bedeutet jedoch auch, dass in den Sozialen Medien v. a.
solche extremistischen Inhalte gut funktionieren, die sich eine gewisse Anschlussfahigkeit an den
Mainstream bewahren.

Plattformen nutzen gezielt verhaltenspsychologische Prinzipien, um Nutzung zur Gewohnheit zu ma-
chen und die Aufenthaltsdauer zu erhéhen:

Variable Belohnung: Beim Scrollen wissen Nutzer*innen nie, ob als Nachstes etwas Interessan-
tes kommt. Dieses unvorhersehbare Belohnungsmuster (vergleichbar mit einem Spielautoma-
ten) macht endloses Weiterscrollen attraktiv.

Social Proof / Validierung: Likes, Follower*innen- und Viewzahlen liefern soziale Bestatigung.
Sie wirken als Statussignal und soziale Bestarkung. Dadurch kann das Bediirfnis nach Anerken-
nung zur Fixierung auf eine bestimmte Community fiihren.

Fear of Missing Out (FOMO): Verschwindende Inhalte (Stories), Livestreams und standige Up-
dates erzeugen das Gefiihl, etwas zu verpassen. Das fordert haufiges Nachsehen und perma-
nente Erreichbarkeit, wodurch ebenfalls die Aufenthaltsdauer erhéht wird.

Diese Mechanismen haben nicht per se etwas mit Radikalisierung zu tun. Sie sind Teil des Geschafts-
modells der Plattformen. Problematisch werden sie, wenn extremistische Akteur*innen sie nutzen,
um Bindung, Dringlichkeit und Gruppenzugehdrigkeit zu erzeugen (siehe Kapitel 6).

Die drei Konzepte beschreiben, wie sich der Informations- und Deutungshorizont online verengen
kann — algorithmisch (Filterblase), sozial (Echokammer) und dynamisch-steigernd im Sog der
Empfehlungen (Rabbit Hole). In der Praxis greifen sie ineinander: algorithmische Vorsortierung, selbst
gewahlte oder algorithmisch erzeugte soziale Abschottung und Autoplay verstarken sich wechselsei-
tig. Wichtig ist: Algorithmus und Nutzer*in beeinflussen sich gegenseitig — die Effekte wirken vor allem
dann, wenn Inhalte aktiv gesucht, lange angesehen und durch eigenes Verhalten bestarkt werden.

Der Forschungsstand ist allerdings umstritten. Die drei Begriffe haben groRe bildhafte Uberzeugungs-
kraft, ihre empirische Bestatigung ist jedoch selektiv und stark kontextabhangig. Studien zeigen, dass
die vorhergesagten Effekte seltener und schwacher auftreten als lange angenommen: Algorithmen
haben einen messbaren, aber deutlich kleineren Einfluss als oft unterstellt — entscheidend bleibt das

13
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Zusammenspiel mit dem Verhalten der Nutzer*innen (u. a. Bruns 2019; experimentelle YouTube-
Studien). Pauschale Erklarungen, wie ,,Der Algorithmus hat ihn radikalisiert”, greifen daher zu kurz.

Konsequenz fiir die Beratungspraxis: Nutzen Sie Filterblase, Echokammer und Rabbit Hole als Denk-
modelle — als Werkzeuge, um Dynamiken zu verstehen und gute Fragen zu stellen —, nicht als starre
Wirkmechanismen, die ein Verhalten zwangslaufig erkldren. Digitale Mechanismen kénnen Radika-
lisierung beschleunigen und beglinstigen, ersetzen aber nie die biografischen, sozialen und psychi-
schen Faktoren. Sie sind ein Faktor unter mehreren (siehe Kapitel 7).

Drei Begriffe im Uberblick: Filterblase,
Echokammer, Rabbit Hole

>

Inhalt
(emotional / affektstark)

kritisches Verhalten / e e

Vielfalt durchbricht
den Kreis

Aufmerksambkeit

Echokammer / Verengung — = Wéhrung Engagement (Likes,
ahnliche Inhalte haufen sich Kommentare, Shares,

Negativitdts-Bias: Empdrun
- zuriick zu 1. B ’ & Verweildauer) steigt

verbreitet sich schneller

Rabbit Hole: Autoplay liefert
zugespitzten Nachschub

Verbreitung an mehr Algorithmus
Nutzer*innen / dhnliche wertet Engagement
Inhalte werden empfohlen als ,,Relevanz”

Abb. 7: Schaubild zur algorithmischen Verstdrkung von affektstarken Inhalten in den Sozialen Medien
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Extremistische Akteur*innen nutzen gezielt die in Kapitel 3 beschriebenen Plattformlogiken. Dieses
Kapitel zeigt, wie sich extremistische Online-Kommunikation von den Anfangen bis heute entwickelt
hat und welche Ziele sie verfolgt. Es stellt darliber hinaus dar, mit welchen Strategien einschlagige
Akteur*innen arbeiten und welche Kanéle sie nutzen. Die Perspektive ist dabei phanomenibergrei-
fend — die islamismusspezifische Vertiefung folgt in Kapitel 5.

Extremistische Akteur*innen nutzen schon immer Medien. Neu ist die Art der Medien und die damit
einhergehende Geschwindigkeit, Reichweite und Niedrigschwelligkeit. Die Entwicklung ldsst sich grob
in den folgenden Phasen darstellen:

Print und friihe Foren: Extremistische Akteur*innen nutzen zunachst gedruckte Magazine und
ab den 1990er Jahren geschlossene Internetforen, spater zunehmend Online-Magazine.
Dschihadistische Akteur*innen veroffentlichen professionell produzierte Online-Magazine,

um Ideologien und terroristische Anleitungen zu verbreiten. Terroristische Gruppen erstellen
bereits Videos, um sich zu Anschlagen zu bekennen. Diese werden meist Uber VHS-Kassetten
verbreitet und z. B. an Nachrichtensender verschickt.

Web 2.0 und Dschihadismus online: Mit dem Aufkommen von YouTube und den groRen
sozialen Netzwerken professionalisieren sich die Akteur*innen und kénnen Videos und Inhalte
eigenstandig reichweitenstark verbreiten. Ab ca. 2014 betrieb der sog. ,Islamische Staat” (IS)
eine professionelle Medienmaschinerie, mit Videos, Magazinen und einer eigenen ,,Nachrich-
tenagentur”, Hier entsteht professionelle Propaganda, die auf die Verbreitung liber das Internet
optimiert ist.

Deplatforming und Folgen: Koordinierte Loschwellen auf den groRBen Plattformen treffen vor
allem offen verfassungsfeindliche und dschihadistische Inhalte und Akteur*innen (gekennzeich-
net durch Gewaltdarstellungen, eindeutige Symbole, Anschlags- und Terrorbeziige). In der Folge
verlagern sich offen strafbare Inhalte in geschlossene Raume wie Telegram (schwerer einseh-
und moderierbar, aber auch reichweitenschwécher). Auf den offenen Mainstream-Plattformen
bleiben Akteur*innen prasent, passen ihre Inhalte aber gezielt an die Loschschwellen an.
Mainstreaming unterhalb der Loschschwelle: Heute sind islamistische Inhalte breit auf TikTok,
Instagram, YouTube & Co. prasent. Dabei handelt es sich jedoch im Normalfall nicht um Inhalte
aus dem dschihadistischen Spektrum, sondern um Inhalte nicht-dschihadistischer islamistischer
Akteur*innen. Diese sind meist so gestaltet, dass sie nicht gegen Plattformregeln verstoRen; sie
wirken alltagsnah, emotional und asthetisch. Die Ideologie wird dabei dsthetisiert und zwischen
den Zeilen versteckt. Zudem ist das Spektrum Uber viele Kanéle fragmentiert aktiv. Sicherheits-
behérden beschreiben den Trend als ,jlinger und digitaler”: Radikalisierung verlduft zum Teil
eigeninitiativim Netz, niedrigschwellig und durch jugendaffine Formate auf den grofRen Platt-
formen (Verfassungsschutzbericht 2024).

Die zentrale Verschiebung: Statt klar erkennbarer, I6schbarer ,,Propaganda“ sind heute auf den Main-
stream-Plattformen vor allem alltagsnahe, emotionale und oft auf den ersten Blick harmlos wirkende
Inhalte prasent, die sich nahtlos in den Feed einfligen. Diese stammen meist von islamistischen, aber
nicht dschihadistischen Akteur*innen. Vereinzelt finden sich auch dschihadistische Inhalte auf TikTok
& Co, die meisten der offen gewaltbereiten und verfassungsfeindlichen islamistischen Inhalte, finden
sich jedoch in geschlossenen Raumen.

15
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Extremistische Akteur*innen verfolgen mit ihrer Online-Kommunikation verschiedene Ziele, die
ineinandergreifen:

Verbreitung der Ideologie: die eigene Ideologie verbreiten und verankern

Erzeugung von Verunsicherung und Angst: schiiren von Bedrohungsgefiihlen und
Verstarkung von Polarisierung

Diskreditierung und Einschiichterung: politische Gegner*innen, Aussteiger*innen,
Journalist*innen herabsetzen und einschlichtern

Rekrutierung und Bindung: ansprechen von Menschen, um sie an die jeweilige Szene
heranzufiihren und zu halten

Radikalisierung bis hin zu stochastischem Terrorismus: Radikalisierung von Menschen
auf der Einstellungs- und Verhaltensebene bis hin zu Gewalthandlungen

O
Der Begriff beschreibt, wie digitale Propaganda und Hass die Wahrscheinlichkeit D
erhohen, dass einzelne Personen Gewalttaten ausliben, ohne dass es einen klassischen
Auftrag oder eine Anweisung gibt. Eine Vielzahl von Akteur*innen verbreitet Feindbilder,
Aufstachelung oder ,,Handlungsaufrufe” — in der Folge schreiten einzelne, in der Fachlitera-
tur als ,,einsame Wolfe” (lone wolf) beschriebene Personen, zur Tat. Es ist nicht vorherseh-
bar, welche Personen das sind, aber, dass es statistisch auf Dauer zu Taten kommt. Die breit
gestreute Verbreitung von Inhalten Gber die Sozialen Medien ersetzt beim stochastischen
Terrorismus also die Organisations- und Auftragsstruktur von klassischen Terrornetzwerken.

Fir die Praxis ist wichtig: Bei den meisten offen zuganglichen Inhalten handelt es sich um islamisti-
sche, nicht um dschihadistische Inhalte. Nicht jeder Inhalt zielt auf Gewaltbereitschaft oder gar
Anschlage. Viele Inhalte arbeiten jedoch an der langfristigen Verschiebung von Wahrnehmung,
Zugehorigkeit und von Einstellungen hin zu antidemokratischen und anti-pluralistischen Weltbildern.

Extremistische Akteur*innen kombinieren verschiedene Persuasionsmuster mit den Engage-
ment-Logiken der Plattformen (siehe Kapitel 3). Fiir die Praxis sind die folgenden Beobachtungen
besonders relevant:

Niedrigschwelligkeit und Tarnung: Extremistische Akteur*innen gestalten ihre Inhalte online
oft so, dass sie auf den ersten Blick harmlos wirken. Die Ideologie verbirgt sich in diesen Fallen
z. B. hinter Alltags-, Lifestyle- oder Humorinhalten und ist so auf Social Media anschlussfahig.
Emotion vor Argument: Extremistische Akteur*innen stellen Gefiihle wie Empdrung, Angst,
Stolz, Zugehorigkeit, Wut und Hass ins Zentrum ihrer Inhalte, nicht sachliche oder logische
Zusammenhdnge.

Parasoziale Beziehungen: Extremistische Akteur*innen, z. B. Prediger*innen oder als Influen-
cer*innen tatige Einzelpersonen, bauen liber regelméaRige und personlich wirkende Formate
eine scheinbare Nahe zum Publikum auf. Durch diese ,,Beziehung” vertraut das Publikum ihnen
und nimmt die entsprechenden Botschaften unkritischer und offener auf.

Multimodalitat: Inhalte werden gezielt so produziert, dass sie Giber mehrere mediale Ebenen
gleichzeitig wirken. Sprache, Bild, Musik / Klang, Asthetik, Symbole wirken zusammen.

Die Inhalte werden dadurch eingédngig, performen auf den Plattformen und entfalten eine
starke emotionale Wirkung.



STRATEGIE

Emotionalisierung

Polarisierung

Opfernarrative

Bezug auf
vulnerable
Gruppen

Prasentation
einfacher
Lésungen

Gemeinschafts-
gefiihl

Asthetisierung

Handlungsdruck /
Handlungsaufrufe

Humor

Parasoziale
Beziehungen

Multimodalitat

Niedrigschwellig-

keit / Tarnung

WIRKUNG

Uberwiltigung durch starke
Gefiihle / Affekte, Sachebene
gerat in den Hintergrund

Schaffung eines ,Wir gegen die“-
Gefihls, keine Ambivalenz

Erzeugung von Gemeinschaft
durch Betonung kollektiver
Krankung / Bedrohung

Zustimmung Uber Mitgefiihl
generieren

Reduzierung von Komplexitat

Zugehorigkeit und Identitat
bieten

Hohere Glaubhaftigkeit,
Attraktivitat

Erzeugen von Dringlichkeit

Tabubruch verharmlosen,
Anschlussfahigkeit erzeugen,
unterhalten

,Beziehung” verstarkt Botschaft
und verringert Kritikfahigkeit

Wirkung tiber mehrere Sin-
ne / Ebenen gleichzeitig

Verstecken von Ideologie in
Alltagsinhalten

4. Extremistische Akteur*innen im digitalen Raum

BEISPIEL

Dramatisierende Musik,
eindringliche Appelle und
wirkungsstarke Bilder, z. B.
von Leid / Krisengebieten

Zuspitzung Gut / Bose,
Unterteilung in ,,Freund
und Feind”

LSWir“und ,unsere” Meinungen
werden unterdriickt und
benachteiligt

Bezug auf adltere Menschen,
Opfer von Krieg, Krisen oder
Vertreibung

Unsere Ideologie 16st all diese
Probleme

Bezug auf die religiose
Gemeinschaft (umma),
Rede von ,,Bruderschaft”
oder ,,Schwesternschaft”,
,gemeinsamer Kampf“

Professionelle Produktion der
Inhalte (Fotografie /
Kameraarbeit / Animationen),
Branding, Logos

Aufrufe wie ,Jetzt handeln —
bevor es zu spat ist”, oft verbun-
den mit Bedrohungsszenarien

Memes, ironische /
humorvolle Formulierungen

Direkte Ansprache der Follow-
er*innen, Q+A-Formate,
Suggestion von Vertrautheit
(,,Ich bin doch einer von euch”)

Gezielte Kombination von Bild,
Text, Sound, die im Zusammen-
spiel ihren Sinn entfaltet

Lifestyle- und Alltagsbilder,
ideologische Botschaft nur
unterschwellig

Abb. 8: Ubersicht iiber die relevanten medialen Strategien von extremistischen Akteur*innen
in den Sozialen Medien
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4. Extremistische Akteur*innen im digitalen Raum

Die Kanalwahl extremistischer Akteur*innen folgt der in Kapitel 3 beschriebenen Logik: Je nach Ziel
setzen sie auf offene und reichweitenstarke Plattformen, auf geschlossene Rdume (Messenger / Dark

Social) oder z. B. auf Gaming-nahe Communitys.

Reichweite und Ansprache: Vor allem niedrigschwellige Ansprache auf Plattformen wie TikTok,
Instagram, YouTube, Facebook - teilweise auch zielgruppenspezifische Ansprache in Gaming-
nahen Raumen wie Discord, Twitch und Spiele-Chats (siehe Kapitel 6)

Vertiefung, Vernetzung und Organisation: ,, Dark Social”, also Telegram und andere Messenger

sowie geschlossene Gruppen

ONOROXOIO

(2) :

@Unser.Kampf
Zusammenhalt - Wahrheit - Glaube «««

- Bleib standhaft
und vertraue auf

Allahs Lohn - e

o
@ se7 Qe < [

Sie wollen nicht, dass wir aufwachen. Bleib stark -
wir halten zusammen.

HBy
#Ummah #lslam @

Nahbarer Name und Profilbild: Haufig wird Giber einen nahbaren und
harmlos wirkenden Namen erste Anschlussfahigkeit hergestellt.

‘

Bioslogans: Durch Begriffe wie ,Zusammenhalt”, ,Gemeinschaft”,
,Wahrheit” wird Gemeinschaftsgefiihl hergestellt.

Asthetische Bilder und Slogans: Mit dsthetischen Bildern (entweder
bewusst harmlos, z. B. Naturbilder oder gezielt emotionale Motive) und
ausgewahlten Slogans wird Anschlussfahigkeit geschaffen.

Narrative: U. a. Uber den Text im Captionfeld werden Narrative, wie die
Darstellung als Opfer, einfache Antworten oder polarisierende Weltbilder
verbreitet.

Hohe Like- und Viewzahlen: Durch hohe Interaktionszahlen werden Inhalte
algorithmisch verstarkt und es entsteht zudem ein Normalisierungs- und
Gemeinschaftseffekt.

Abb. 9: Abstrahierter Social Media-Post mit exemplarischer Darstellung von medialen Strategien zur
Herstellung von Zustimmung
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Islamismus bezeichnet eine politische Ideologie, die den Islam nicht ausschlieRlich als Religion ver-
steht, sondern als Grundlage fiir die Gestaltung von Gesellschaft, Recht und Staat. Im Unterschied
zum Islam als Glaubensgemeinschaft erhebt der Islamismus den Anspruch, die politische und gesell-
schaftliche Ordnung aus einer bestimmten Interpretation islamischer Quellen abzuleiten. Dabei wird
haufig die Vorstellung vertreten, dass goéttliches Recht tGiber von Menschen geschaffenen politischen
Ordnungen steht (Bundesamt flir Verfassungsschutz, o. J). Islamistische Akteur*innen verfolgen das
Ziel einer starkeren ,Islamisierung” von Gesellschaft und Politik, unterscheiden sich jedoch erheb-
lich hinsichtlich ihrer Strategien, Zielvorstellungen und ihres Verhaltnisses zu Gewalt (Gaub 2014).

Islamismus ist daher kein einheitliches Phanomen, sondern umfasst unterschiedliche Strémungen. In

der wissenschaftlichen Literatur wird hadufig zwischen legalistischen, politischen und dschihadistischen

Formen des Islamismus unterschieden. Drei ideologisch-religiose Stromungen sind gegenwartig in

Deutschland besonders stark &ffentlich sichtbar und im Kontext von Radikalisierungsprozessen relevant:
Salafismus: Eine der relevantesten und in Deutschland groRten sunnitisch-islamistischen
Stromungen ist der Salafismus. Der Verfassungsschutz rechnet 11.200 Personen ,salafistischen
Bestrebungen” zu (Bundesministerium des Innern 2026, 228). Der Salafismus propagiert eine
Orientierung am Lebensstil der ,Salaf” (libersetzt , die frommen Altvorderen”), damit sind
die ersten drei Generationen nach dem Propheten gemeint. Salafist*innen orientieren sich
meist wortlich an Koran und Sunna und lehnen Neuerungen oder andere Interpretationen
weitestgehend ab (Pfahl-Traughber 2015, o. S.).
Hizb ut-Tahrir: Ebenfalls auf sunnitischem Fundament steht die transnationale islamistische Be-
wegung Hizb ut-Tahrir (HuT). Die Hizb ut-Tahrir propagiert das Ziel eines globalen Kalifatstaates
nach den Vorstellungen des Griinders Taqgi ad-Din an-Nabhant und geht stark kampagnenférmig
und agitatorisch vor. Seit 2003 unterliegt die Hizb ut-Tahrir in Deutschland einem Betatigungs-
verbot, das jedoch regelméRig durch Tarnorganisationen unterlaufen wird. In den vergangenen
Jahren erlangten v. a. die HuT-nahen Initiativen und Social Media-Kanéle ,,Muslim Interaktiv”
(seit November 2025 verboten) sowie ,Generation Islam“ und ,,Realitat Islam* (inzwischen
umbenannt), groRere Bekanntheit (Moller 2025).
Schiitischer Islamismus: Neben sunnitisch gepragtem Islamismus stellt der schiitische Islamis-
mus gegenwartig eine weitere relevante Stromung dar. Sein ideologisches Fundament bildet
das mafigeblich von Ayatollah Khomeini ausformulierte Herrschaftsmodell der ,,Statthalter-
schaft des Rechtsgelehrten” (veldyat-e faqih), das dem obersten religiésen Fiihrer uneinge-
schrankte politische Autoritat zuspricht (Landesamt fiir Verfassungsschutz Hamburg o. J.) In
Deutschland wird diese Stromung maligeblich von Strukturen getragen, die dem Export der
»Islamischen Revolution” iranischer Pragung verpflichtet sind. Zentraler Akteur war Uber Jahr-
zehnte das ,,Islamische Zentrum Hamburg” (1ZH), das als Vertretung des iranischen Revolutions-
fihrers galt und im Juli 2024 mit seinen Teilorganisationen verboten wurde. Die libanesische
,Hizb Allah”, fiir die auch in Deutschland Unterstiitzungs- und Riickzugsstrukturen bestehen, ist
ein Teil des schiitischen Islamismus. Seit April 2020 unterliegt ,Hizb Allah” in Deutschland einem
Betatigungsverbot (Bundesministerium des Inneren 2024; Landesamt fiir Verfassungsschutz
Baden- Wirttemberg o. J.)

In der (digitalen) Praxis stehen teils nicht nur die ideologischen Strémungen, sondern auch die Vorge-

hensweisen und Ziele der Gruppierungen im Vordergrund. Diese skizziert die folgende Tabelle.
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Islamistische Strategien und Akteur*innen

VORGEHENS- ZIELE UND MITTEL DER BEISPIEL
WEISE MERKMALE UMSETZUNG

Missionierung
(CERVE)

Aktivistische
Aktionen

Politische
Einfluss-
nahme

Unterstitzung
von islamisti-
scher Gewalt

Ausiibung
von Gewalt

Abb. 10: Ubersicht unterschiedlicher islamistischer Vorgehensweisen und entsprechender Akteur*innen
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Trotz ideologischer Unterschiede greifen islamistische Akteur*innen haufig auf dhnliche Narrative zu-
rick. Besonders verbreitet sind Darstellungen einer globalen muslimischen Gemeinschaft (Umma),
die angeblich von duReren Feinden bedroht werde, oft verbunden mit einem Feindbild , des Wes-
tens” oder ,der Amerikaner” sowie mit Verschwérungserzahlungen und Antisemitismus. Hinzu kom-
men Narrative von Diskriminierung, Ausgrenzung und Ungerechtigkeit, die individuelle Erfahrungen
mit politischen Konflikten verbinden, die an reale Alltagserfahrungen ankniipfen. Solche Erzdhlungen
schaffen eine gemeinsame Identitdt und férdern die Wahrnehmung eines Gegensatzes zwischen
einer vermeintlich authentischen muslimischen Gemeinschaft und einer feindlichen AuRenwelt.
Die Gegeniberstellung von ,wir“ und ,sie” bildet dabei ein zentrales Element vieler islamistischer
Kommunikationsstrategien.

Zugleich bieten islamistische Narrative Zugehorigkeit, Orientierung und einfache Antworten auf kom-
plexe gesellschaftliche Fragen (von Berg, 2022; Schuurman, 2023). Im digitalen Raum werden diese
Narrative durch spezifische sprachliche und visuelle Codes transportiert. Haufig verwendete Begrif-
fe sind beispielsweise Umma (muslimische Gemeinschaft), Hijra (Auswanderung), Da‘wa (Missionie-
rung), Tawhid (Einheit Gottes) oder Khilafa (Kalifat). Daneben finden sich Selbstbezeichnungen wie Akhi
(,,Mein Bruder”), Ukhti (,Meine Schwester”), Umm (,,Mutter von“) oder Muhajirah (,,Auswanderin“), die
Zugehorigkeit und Identitat signalisieren. In Sozialen Medien werden zudem religidse Formeln, arabi-
sche Schriftziige, Flaggen, bestimmte Farbschemata oder stilisierte Darstellungen historischer Ereignisse
eingesetzt, um Gemeinschaftsgefiihl und Wiedererkennbarkeit zu erzeugen (Esholdt 2022).

Mit der zunehmenden Ausbreitung extremistischer Kommunikation auf digitalen Plattformen haben
sich die Ausdrucksformen islamistischer Online-Propaganda in den vergangenen Jahren erheblich ver-
dandert. Wahrend islamistische Akteur*innen friiher vor allem auf langere Predigten, umfangreiche
Textdokumente, Forenbeitrage oder lange Videobotschaften zuriickgriffen, dominieren heute kurze,
visuell ansprechende und plattformspezifisch optimierte Formate. Dadurch verschwimmen die Gren-
zen zwischen religioser Kommunikation, Lifestyle-Content, politischer MeinungsdufRerung und extre-
mistischer Propaganda zunehmend (Cuppens 2022).

Am niedrigschwelligen Ende des Spektrums finden sich Inhalte, die auf den ersten Blick kaum ideolo-
gisch erscheinen. Dazu gehoren religiose Alltagstipps, Beitrage zu Kleidung, Erndhrung, Partnerschaft,
Fitness oder psychischer Gesundheit, die mit religiosen Bezligen verkniipft werden.

Solche Inhalte vermitteln haufig Zugehorigkeit, Orientierung sowie Gemeinschaftsgefiihl und spre-
chen insbesondere junge Menschen an, die nach Identitét, Sinn oder sozialer Anerkennung suchen.
Gerade diese Form der Alltagskommunikation kann als Einstiegspunkt in weiterfiihrende ideologische
Angebote dienen, ohne unmittelbar als extremistische Kommunikation wahrgenommen zu werden
(Cuppens 2022; von Berg 2022).

Eine zweite Kategorie umfasst religiose Bildungs- und Identitadtsinhalte. Hierzu zdhlen Koran- und
Hadith-Auslegungen, kurze religiose Erklarvideos, Fragerunden zu religiosen Themen oder Beitrage
Uber vermeintlich ,, authentische” islamische Lebensweisen. Salafistische Akteur*innen prasentie-
ren sich dabei haufig als Vermittler*innen religioser Wahrheit und betonen die Notwendigkeit, zum
Lurspringlichen” Islam der ersten Generationen von Muslim*innen zurlickzukehren. Der Anspruch,
Uber die einzig richtige Interpretation des Islam zu verfiigen, stellt ein zentrales Merkmal salafistischer
Ideologie dar (Meijer 2023).

Eine weitere wichtige Kategorie bilden gemeinschaftsorientierte Inhalte. Diese Beitrage zielen darauf
ab, ein starkes Zugehdrigkeitsgefiihl zur muslimischen Gemeinschaft (Umma) zu erzeugen und kollek-
tive Identitdten zu starken. Haufig werden dabei Erfahrungen von Ausgrenzung, Diskriminierung oder
gesellschaftlicher Benachteiligung aufgegriffen und in ein Narrativ eingebettet, dass die muslimische
Gemeinschaft als bedrohte Gruppe darstellt, gegen die sich unbekannte Machte verschworen hat-
ten. Die Konstruktion einer klaren Trennlinie zwischen einer vermeintlich authentischen Eigengruppe
und einer feindlichen AuBenwelt dient dabei der Starkung kollektiver Identitdt und kann gleichzeitig
Distanzierungsprozesse gegeniiber der Mehrheitsgesellschaft férdern (von Berg 2022; Meijer, 2023).
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Besonders wirksam sind in diesem Zusammenhang emotionalisierende Inhalte. Diese greifen aktu-
elle Krisen, Kriege, Diskriminierungserfahrungen oder Bilder menschlichen Leids auf und verbinden
sie mit islamistischen Deutungsmustern und antisemitischen Narrativen. Emotionen wie Empdrung,
Angst, Trauer, Wut oder Solidaritat spielen hierbei eine zentrale Rolle. Berichte tber antimuslimischen
Rassismus oder Darstellungen von Leid muslimischer Bevolkerungsgruppen werden genutzt, um mo-
ralische Emporung zu erzeugen und politische Botschaften zu vermitteln. Die emotionale Ansprache
erleichtert dabei die Identifikation mit den dargestellten Personen und Narrativen und kann die Bereit-
schaft erhéhen, weiterfiihrende ideologische Inhalte zu akzeptieren (Schuurman 2023; von Berg 2022).

Darauf aufbauend finden sich mobilisierende Inhalte, die zu konkretem Handeln auffordern. Dabei
muss es sich nicht zwangsldufig um Gewalt handeln. Haufig geht es zunédchst um die Teilnahme an On-
line-Kampagnen, das Teilen bestimmter Inhalte, das Spenden fiir vermeintlich humanitare Projekte,
die Teilnahme an religiésen Veranstaltungen oder die Unterstiitzung ideologischer Akteur*innen. Die
schrittweise verlaufende Einbindung von Nutzer*innen in digitale Netzwerke gilt als wichtiger Mecha-
nismus der Online-Radikalisierung (Cuppens 2022).

Erst am Ende dieses Spektrums stehen offen extremistische und gewaltlegitimierende Inhalte. Diese
umfassen die Verherrlichung dschihadistischer Gruppen, die Heroisierung von Kampfern, die Legiti-
mation terroristischer Gewalt sowie Aufrufe zur Unterstlitzung oder Nachahmung entsprechender
Organisationen. Dschihadistisch-salafistische Gruppen wie Al-Qaida oder der sogenannte ,Islamische
Staat” nutzen dabei Narrative von Opfergemeinschaft, ,Martyrertum”, Pflichtbewusstsein und religio-
ser Erlésung, um Gewalt als moralisch gerechtfertigt darzustellen (Meijer 2023).

Aktuelle Entwicklungen zeigen zudem, dass islamistische Online-Propaganda zunehmend von techno-
logischen Innovationen profitiert. Neben klassischen Videos und Bildbeitrdgen werden mittlerweile
auch Kl-generierte Bilder, lllustrationen und visuelle Narrative eingesetzt. Untersuchungen zu ,,1S”-
Propaganda zeigen, dass Unterstiitzer*innen generative Kl nutzen, um groRe Mengen an emotionali-
sierenden und professionell wirkenden Inhalten zu produzieren. Diese reichen von stilisierten Darstel-
lungen von Kampfern und Martyrern bis hin zu idealisierten Bildern von Gemeinschaft, Familie oder
religioser Zugeharigkeit (Criezis 2024).

Neben diesen etablierten visuellen und sprachlichen Codes nutzen islamistische Akteur*innen zu-
nehmend plattformspezifische und technische Verschleierungsstrategien. Geo-Tagging und Orts-
funktionen werden strategisch eingesetzt, um lokale Gemeinschaften zu mobilisieren und territoriale
Anspriiche darzustellen, besonders in Bezug auf umstrittene Regionen wie Paldstina, Kaschmir oder
Syrien, wo geografische Markierungen emotionale Aufladung erfahren. Auditive Codes spielen eine
zentrale Rolle: Nasheed (religiose Gesange ohne Instrumentalbegleitung) dienen nicht nur der emoti-
onalen Mobilisierung, sondern auch als Erkennungszeichen von Zugehorigkeit; ihre charakteristischen
Melodien und arabischen Texte sind oft eindeutig islamistischen Gruppen zuzuordnen und funktionie-
ren als akustische Marker. Haufig wird auf den sogenannten ,,Islamischen Staat” oder Al-Qaida Bezug
genommen. Emojis und sprachliche Chiffren sind ebenfalls wichtige Erkennungszeichen geworden
— bestimmte Emoji-Kombinationen (z. B. Schwerter, schwarze Flaggen oder Gebetszeichen), nume-
rische Codes oder absichtlich falsch geschriebene Begriffe ermdglichen es Nutzer*innen, Inhalte zu
teilen und zu diskutieren, wahrend sie Algorithmen und Moderator*innen umgehen. Hashtags wer-
den dabei sowohl zur thematischen Vernetzung als auch zur Signalisierung ideologischer Zugehdrig-
keit genutzt. Diese dezentralisierten, oft subtilen Erkennungszeichen erméglichen es islamistischen
Netzwerken, auch auf Plattformen mit strikteren Moderationsrichtlinien prasent zu bleiben und neue
Anhanger*innen niedrigschwellig zu erreichen.
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Bandbreite islamistischer Inhalte

Die Ubergédnge zwischen den einzelnen Kategorien sind in der Praxis hiufig flieRend. Nutzer*innen
bewegen sich zunachst uber religitse oder Lifestyle-bezogene Inhalte in digitalen Gemeinschaften
und kommen erst spater mit explizit politischen oder extremistischen Botschaften in Kontakt. Radi-
kalisierungsprozesse verlaufen daher selten linear, sondern entwickeln sich hadufig schrittweise liber
verschiedene Formate, Plattformen und soziale Netzwerke hinweg (Esholdt 2022; Cuppens 2022). Die
hohe Anpassungsfahigkeit islamistischer Akteur*innen an neue Plattformlogiken, technische Entwick-
lungen und gesellschaftliche Debatten macht die Identifikation problematischer Inhalte besonders
herausfordernd. Gleichzeitig verdeutlicht sie, dass islamistische Online-Kommunikation heute nicht
allein aus offen extremistischer Propaganda besteht, sondern ein breites Spektrum an religiésen, so-
zialen, emotionalen und politischen Inhalten umfasst, die sich gegenseitig ergdnzen und verstdrken
konnen (Esholdt, 2022; Criezis, 2024).

Typologie islamistischer Inhalte in den Sozialen Medien

KATEGORIE BEISPIELFORMAT

Lifestyle Themen

Religiose Bildung und Identitat

Gemeinschaftsstiftend

Mobilisierung
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KATEGORIE BEISPIELFORMAT

Verherrlichung dschihadistischer Grup- Angriffe des sog. ,,IS” werden in dschi-
pen, die Heroisierung von Kampfern, die hadistischen Kandlen bspw. wie folgt kom-
Legitimation terroristischer Gewalt sowie mentiert: ,,Frohe Botschaft: Die Briider
Aufrufe zur Unterstitzung oder Nachah- fihren derzeit eine erfolgreiche Offensive
mung entsprechender Organisationen in Nigeria durch. Teilen und verbreiten.

Allahu Akbar.

Abb. 11: Typologie islamistischer Inhalte in den Sozialen Medien

Die hier aufgefiihrten Codes und Symbole zeigen, wie islamistische Akteur*innen Emojis und Zahlen-
codes als Erkennungszeichen und als Symbole fir die eigene Ideologie nutzen. Die gezeigte Auswahl
ist exemplarisch und nicht vollstandig. Die Verwendung bestimmter Codes und Symbole unterliegt
auBerdem einem stetigen Wandel.

symbolisieren. Sie wird aufRerdem als Sympathiebekundung fir

‘- Die schwarze Fahne soll den bewaffneten Kampf (Dschihad)
den sog. ,IS” verwendet.

Das Ninja-Emoji zeigt eine schwarz gekleidete, vermummte Per-
son mit einem Schwert auf dem Riicken und erinnert dabei an

Q ,1S”-Kampfer aus den Videos der Terrororganisation. Das Emoji
wird verwendet, um Unterstitzung fur gewaltbereite islamiti-
sche Gruppen auszudriicken.

Der sog. ,Tauhid-Finger” ist Teil des islamischen Gebets und
rl grundsatzlich kein extremistisches Symbol. Terroristische Grup-
(I_ﬁ pierungen haben sich das Zeichen durch regelmaRige Nutzung in
@ ihren Propagandaformaten angeeignet und nutzen es, um ihre
vermeintliche Uberlegenheit zu demonstrieren.

Ein Messer-Emoji wird haufig verwendet, um Sympathie fiir
Gewaltanwendung zu bekunden oder selbst Gewalt anzudrohen.
Durch Anschlage mit einfachen Tatmitteln wie Messer ist dieses
in den vergangenen Jahren in der Szene zu einem Symbol fir Ge-
waltbereitschaft geworden.

= —

—d Zwei Flugzeuge teils verknipft mit der Jahreszahl ,,2001“ sollen
J\) J\) die Anschlage auf das World Trade Center vom 11. September
2001 symbolisieren.

Diese in Leetspeak geschriebene Zahlenkombination steht flr
,ISIS“ In Leetspeak werden Buchstaben durch dhnliche Ziffern

5151/1515 ersetzt, die 1 steht hier fiir das ,,1“ die 5 fiir ein ,,S“. Die Reihen-
folge kann variieren, wenn eine arabische Lesart (von rechts
nach links) gewahlt wird.

Abb. 12: Beispielhafte Ubersicht zur Nutzung von Codes und Symbolen durch islamistische Akteur*innen
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Mainstream-Plattformen, wie YouTube, Facebook oder X sowie Gaming-bezogene Online-Angebote,
kénnen Ausgangspunkte fiir Radikalisierungsprozesse sein. Dabei fiihren weder der Kontakt mit ein-
zelnen Inhalten noch die Nutzung bestimmter Plattformen zwangslaufig zu einer Radikalisierung. Viel-
mehr entstehen Radikalisierungsprozesse durch das Zusammenwirken individueller Vulnerabilitaten,
sozialer Beziehungen sowie digitaler und analoger Einflussfaktoren (Whittaker, 2022). Mainstream-
Plattformen fungieren in diesem Zusammenhang als digitale Einstiegsrdume, in denen Nutzer*innen
erstmals mit ideologischen Narrativen, extremistischen Akteur*innen oder entsprechenden Deu-
tungsangeboten in Beriihrung kommen kénnen.

Obwohl groRe Plattformen Uber Inhaltsmoderation und Nutzungsrichtlinien verfiigen, schaffen ihre
technischen Eigenschaften Bedingungen, unter denen polarisierende und emotionalisierende Inhalte
hohe Reichweiten erzielen kénnen. Extremistische oder extremismusnahe Inhalte erscheinen dabei
haufig nicht isoliert, sondern eingebettet zwischen alltdglichen Themen, wie Sport, Gaming, Fitness,
Erndhrung, Beziehungen, Comedy oder Prominente. Viele dieser Beitrage Giberschreiten weder ge-
setzliche Grenzen noch verstolRen sie eindeutig gegen die Richtlinien der Plattformen. Solche Inhal-
te enthalten haufig keine offenen Gewaltaufrufe oder eindeutige extremistische Botschaften, greifen
jedoch wiederholt Feindbilder, Verschwdrungserzahlungen oder antipluralistische Narrative auf und
kénnen dadurch den schrittweisen Zugang zu extremistischer Ideologie erleichtern (Mehra et al. 2025).

Funktionen, wie Kommentieren, Teilen, Livestreams oder Benachrichtigungen, fordern die kontinuier-
liche Auseinandersetzung mit Inhalten und erleichtern soziale Interaktionen. Dadurch kénnen nicht
nur ,starke zwischenmenschliche Beziehungen®, sondern auch ,,ein starkerer Einfluss auf Individuen,
ihre Einstellungen und ihr Verhalten” entstehen (Greipl et al., 2023). Gleichzeitig kdnnen hohe Inter-
aktionsraten dazu beitragen, dass polarisierende Inhalte verstarkt empfohlen und verbreitet werden.
Welche Rolle algorithmische Empfehlungssysteme fir individuelle Radikalisierungsprozesse spielen,
ist bislang nicht abschlieBend geklart. Der aktuelle Forschungsstand geht davon aus, dass Algorithmen
die Sichtbarkeit entsprechender Inhalte erhéhen kdnnen, Radikalisierung jedoch nur im Zusammen-
spiel mit individuellen und sozialen Faktoren erklart werden kann (Whittaker 2022).

Digitale Plattformen dienen dabei nicht ausschlieRlich der Verbreitung von Inhalten. Sie ermdglichen
ebenso den Aufbau sozialer Beziehungen, die Bildung von Gemeinschaften und den langfristigen Aus-
tausch zwischen Nutzer*innen. Digitale und analoge Lebenswelten lassen sich dabei kaum voneinan-
der trennen. Online-Kommunikation erganzt bestehende soziale Beziehungen und kann Radikalisie-
rungsprozesse sowohl online als auch offline beeinflussen (Whittaker 2022).

Auf YouTube finden sich beispielsweise Coaching- und Selbstoptimierungsformate, die sich vorder-
grindig mit Fitness, Erndhrung oder persdnlichem Erfolg beschaftigen. Gleichzeitig verbreiten einzel-
ne Akteur*innen regelmaRig Verschworungserzdhlungen, antifeministische Positionen oder diskrimi-
nierende Geschlechterbilder. Charakteristisch ist dabei, dass ideologische Botschaften selten isoliert
auftreten, sondern in Lifestyle-, Unterhaltungs- oder Bildungsinhalte eingebettet werden. Humor, per-
sonliche Erfahrungen oder scheinbar unpolitische Themen dienen als niedrigschwellige Zugange, tGber
die antipluralistische Narrative schrittweise vermittelt werden kénnen (Mehra et al. 2025).
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Auch Gaming stellt einen potenziellen Einstiegsraum dar. In kompetitiven Multiplayer-Spielen sind
Gruppenbezogene Menschenfeindlichkeit und diskriminierende Sprache haufig Bestandteil der Kom-
munikation. Dariber hinaus kénnen historische oder politische Konflikte in vereinfachter Form dar-
gestellt und ideologisch aufgeladen werden. Von Nutzer*innen erstellte Inhalte gehen teilweise noch
weiter und ermoglichen das Nachspielen von Anschlagsszenarien oder anderen Gewaltereignissen.
Gaming-Plattformen (ibernehmen dabei hdufig weniger die Funktion einer unmittelbaren Radikali-
sierungsumgebung als vielmehr die eines sozialen Begegnungsraums. Gemeinsames Spielen, Voice-
Chats und Community-Server fordern Vertrauen, Zugehorigkeit und langfristige Beziehungen. Insbe-
sondere angrenzende Plattformen, wie Discord, kdnnen diese sozialen Dynamiken verstarken und den
weiteren Kontakt mit ideologischen Inhalten erleichtern (Schlegel & Amarasingam 2022; Whittaker
2022). Gleichzeitig ist es in Gaming-Communitys hadufig schwierig, problematische Inhalte eindeutig
einzuordnen, da Provokation, vermeintlicher Humor und jugendliche Grenziiberschreitungen eine
klare Abgrenzung zwischen spielerischem Verhalten und ideologischer Kommunikation erschweren.

Das digitale extremistische Okosystem hat sich in den vergangenen Jahren deutlich verdndert. Neben
etablierten Phanomenbereichen, wie Islamismus und Rechtsextremismus, entstehen neue Strémun-
gen, wahrend ideologische Grenzen zunehmend verschwimmen. Einzelne Elemente extremistischer
Ideologien werden aus ihrem urspriinglichen Zusammenhang gelost und mit anderen Narrativen kom-
biniert (Brinkmoller et al. 2025). Dadurch entstehen hybride Weltbilder, die sich nicht mehr eindeutig
einem einzelnen Phdnomenbereich zuordnen lassen. Gleichzeitig verschwimmen auch die Grenzen
zwischen eindeutig extremistischen und scheinbar harmlosen Inhalten. Implizit extremistischer Con-
tent arbeitet haufig mit Andeutungen, Symbolen, Codes oder wiederkehrenden Narrativen, ohne of-
fen extremistische Positionen zu vertreten. Dadurch bleibt der ideologische Gehalt fiir AuBenstehen-
de oft schwer erkennbar, wahrend er innerhalb entsprechender Communitys eindeutig verstanden
wird (Mehra et al. 2025).

Ein Beispiel fiir diese Hybridisierung sind Teile der sogenannten Manosphere sowie der Neuen Rech-
ten. Beide Milieus greifen traditionelle Geschlechter- und Familienbilder auf, verbinden diese jedoch
haufig mit Verschworungserzahlungen, Antisemitismus, Rassismus oder demokratiefeindlichen Posi-
tionen. In der Manosphere wird eine vermeintliche Krise der Mannlichkeit beschrieben, die auf Fe-
minismus und gesellschaftlichen Wandel zuriickgefiihrt wird. Die Neue Rechte kniipft an dhnliche
Identitats- und Bedrohungserzahlungen an und verbindet diese mit ethnopluralistischen oder mig-
rationsfeindlichen Narrativen. Charakteristisch ist, dass Akteur*innen haufig nur einzelne ideologi-
sche Elemente ibernehmen und sich gleichzeitig gegen eine Einordnung als extremistisch abgren-
zen (Brinkmoller et al. 2025; Nicholas et al. 2024). Dadurch entstehen Inhalte, die gesellschaftlich
anschlussfahig wirken, aber menschenfeindliche Einstellungen normalisieren und den Ubergang zu
explizit extremistischen Weltbildern erleichtern kdnnen (Mehra et al. 2025). Auch im islamistischen
Milieu wurden Akteure der Manosphere, wie Andrew Tate, immer wieder diskutiert. Traditionelle Rol-
len- und Geschlechterbilder, Verschworungserzahlungen, Antisemitismus und eine Verortung aulRer-
halb des ,,Mainstreams“ bieten auch hier ideologische Anknipfungspunkte.

Diese Hybridisierung und Fragmentierung stellen Wissenschaft und Praventionspraxis vor neue Her-
ausforderungen. Viele Akteur*innen verbreiten keine geschlossenen ideologischen Weltbilder, son-
dern einzelne Narrative oder Feindbilder (Gartenstein-Ross et al. 2025). lhre Inhalte sind hadufig nicht
strafrechtlich relevant und bewegen sich im Rahmen der Meinungsfreiheit (Brinkmoller et al. 2025).
Dennoch kénnen sie antipluralistische Einstellungen normalisieren, demokratische Institutionen de-
legitimieren und als Einstieg in weitergehende Radikalisierungsprozesse dienen.
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Die Ansprache in diesen digitalen Raumen ist Giberwiegend niedrigschwellig und alltagsnah. The-
men, wie Gesundheit, Ernahrung, Selbstoptimierung, Beziehungen oder Gaming, dienen als Tur-
offner. Nutzer*innen werden direkt angesprochen, etwa mit Formulierungen wie ,,Hast du dich
auch schon einmal gefragt ...?“ oder ,Wir alle kennen das ...“. Die Akteur*innen prasentieren sich
authentisch und nahbar, treten zugleich aber als vermeintliche Expert*innen mit exklusivem Wis-
sen auf. Gegenpositionen werden zunachst aufgegriffen, anschlieBend jedoch als uninformiert
oder widerspriichlich dargestellt. Dadurch entsteht der Eindruck, die eigene Position sei beson-
ders rational und tiberlegen. Diese Kombination aus Nahbarkeit, Selbstsicherheit und einfachen
Erklarungen kann insbesondere fiir junge Menschen Uberzeugend wirken. Gleichzeitig werden
ideologische Botschaften hdufig Giber emotionale Geschichten, Humor, Memes oder Lifestyle-In-
halte vermittelt, wodurch sie weniger als politische Kommunikation wahrgenommen werden und
leichter Anschluss an den Alltag der Nutzer*innen finden (Mehra et al. 2025).

Die Konstruktion von In- und Outgroups erfolgt in diesen Einstiegsraumen meist schrittweise.
Abwertungen anderer Gruppen werden zunachst indirekt formuliert oder tber Ironie, Codes und
vermeintlichen Humor vermittelt. Gerade diese impliziten Kommunikationsformen kénnen dazu
beitragen, menschenfeindliche Einstellungen zu normalisieren, ohne unmittelbar als extremisti-
sche Inhalte wahrgenommen zu werden (Mehra et al. 2025). Die eigene Gruppe wird als beson-
ders informiert, moralisch (iberlegen oder handlungsfahig dargestellt, wahrend anderen Grup-
pen Wissen, Vernunft oder moralische Integritat abgesprochen werden.

Aus dieser Gegenliberstellung von In- und Outgroup kdnnen sich weitere Radikalisierungspro-
zesse entwickeln. Wenn die eigene Gruppe zugleich als Gberlegen und bedroht dargestellt wird,
erscheinen politische Gegner*innen oder gesellschaftliche Minderheiten zunehmend als Hinder-
nis fiir die Verwirklichung der eigenen Ziele. Diese Feindbilder werden emotional aufgeladen und
schrittweise entmenschlicht, wahrend die eigene Gruppe als Tragerin einer vermeintlich besse-
ren gesellschaftlichen Zukunft inszeniert wird (Jost, 2018). Die wiederholte Konfrontation mit an-
tipluralistischen und menschenfeindlichen Narrativen kann dazu beitragen, diskriminierende Posi-
tionen zunehmend als legitim oder gesellschaftlich akzeptabel wahrzunehmen (Mehra et al. 2025).

Die Attraktivitat extremistischer Inhalte erklart sich schlieRlich auch durch ihre Funktion bei der
Befriedigung psychosozialer Bedirfnisse. In Krisensituationen kdnnen vertraute Orientierungen
verloren gehen und bisherige Bewaltigungsstrategien versagen. Extremistische Angebote ver-
sprechen in solchen Situationen Orientierung, Zugehorigkeit, Anerkennung sowie einfache Er-
klarungen fir komplexe gesellschaftliche und personliche Herausforderungen (Beelmann 2019).
Ausloser solcher Krisenerfahrungen kdnnen personliche Ereignisse, wie die Trennung der Eltern,
der Verlust nahestehender Personen oder Arbeitslosigkeit, sein. Ebenso kdnnen gesellschaftli-
che Entwicklungen, wie Kriege, Migration oder die COVID-19-Pandemie, als fundamentale Be-
drohung bestehender Sicherheiten erlebt werden (Beelmann 2019). Die nachfolgende Tabelle
verdeutlicht beispielhaft, welche psychosozialen Bedirfnisse durch extremistische Angebote an-
gesprochen werden kénnen. In der Praxis wirken diese Faktoren jedoch selten isoliert. Orientie-
rung, ldentitatsstiftung, Zugehorigkeit und Selbsterhohung greifen meist ineinander und tragen
gemeinsam zur Attraktivitat extremistischer Ideologien und Gruppen bei.
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BEDURFNIS / EXTREMISTISCHES  BEISPIEL FUR KONKRETE ANSPRACHE
GEFUHL ANGEBOT IN SOCIAL MEDIA-INHALTEN

Abb. 13: Ubersicht zum Zusammenwirken von individuellen Bediirfnissen und extremistischer
Ansprache in den Sozialen Medien

DERSELBE CLIP / INHALT

Sprachlich Visuell Auditiv

Wirkung liber alle Ebenen hinweg: Emotional, affektiv, eingangig und schwer widerlegbar. Wird
eine Botschaft auf verschiedenen Wegen transportiert, erreicht sie nicht nur die Sachebene. Sie
wirkt dadurch iberzeugender. Rein sachliche Gegenrede ist deshalb haufig nicht erfolgreich.

Abb. 14: Schaubild zur multimodalen Wirkung von extremistischen Social Media-Inhalten
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7. Digitale Einflussfaktoren in Radikalisierungsverldufen erkennen

Digitale Einflussfaktoren in
Radikalisierungsverlaufen
erkennen

In den bisherigen Kapiteln wurde gezeigt, wie digitale Inhalte wirken. Im Folgenden geht es um die
Kernfrage bei der praktischen Arbeit: Woran erkenne ich digitale Einfliisse, und wie ordne ich sie ein,
ohne iiberzureagieren oder wichtige Hinweise zu libersehen? Beides ist problematisch: Wer Warnsi-
gnale Ubersieht, greift u. U. zu spat ein; wer normales Verhalten Uberinterpretiert, kann stigmatisieren
und riskiert einen Vertrauensverlust. Das folgende Kapitel liefert Orientierung. Es ist ausdrticklich als
Einschatzungshilfe, nicht als Diagnoseinstrument zu verstehen.

Ein einzelnes Anzeichen ist noch kein
hinreichender Hinweis

Anzeichen digitaler Beeinflussung
Mogliche Hinweise lassen sich in die folgenden vier Bereiche gliedern:

- Verdnderte Sprache: Pl6tzliche Ubernahme von Szene-Begriffen, Verwendung von abwerten-
dem, menschenfeindlichem oder demokratiefeindlichem Vokabular, rigide Schwarz-WeiR-
Rhetorik, ,Wir-gegen-die“-Sprachbilder

- Verdnderte Verwendung von Symbolik und Referenzen: Neue Symbole (Emojis) in Profil,
Bio oder Posts; wiederholtes Teilen bestimmter Formate und Inhalte (z. B. von bestimmten
Accounts, Fokus auf ein szenerelevantes Thema etc.)

-~ Auffdlliges Online-Verhalten: Deutliche Verdnderung der Nutzung, Heimlichkeit,
Zweit-Accounts, abrupter Riickzug oder Intensivierung, Tag-Nacht-Verschiebung

- Bezug auf einschldgige Akteur*innen und Szenenarrative: Starke Fixierung auf bestimmte
Akteur*innen / Influencer*innen / Prediger*innen, deren Aussagen wortlich und vollig
unkritisch lbernommen werden (parasoziale Beziehung, vgl. Kapitel 4 und 6).

Eine besondere Relevanz hat der Plattformwechsel: Verlagert sich die Kommunikation einer Person
mit mutmaRlich islamistischen Akteur*innen von offenen Plattformen hinein in geschlossene Rdume
(bspw. Telegram, kleine Chatgruppen) und wird diese zunehmend abgeschirmt, ist das ein wichtiges Si-
gnal: Bindung und Mobilisierung sind dort der weiteren Beobachtung und Moderation sowie dem mog-
lichen Korrektiv der librigen Plattformnutzer*innen entzogen und kénnen daher intensiver ablaufen.
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Digitale Hinweise nie isoliert bewerten

Anzeichen aus dem digitalen Raum werden erst im Kontext aussagekraftig. Entscheidend ist,
wie sie mit weiteren Faktoren zusammenspielen:

-»  Biografische Faktoren: Briiche, Verluste, Krdnkungen, Diskriminierungserfahrungen, Sinnsuche

- Soziale Faktoren: Zusammensetzung und Entwicklungen in der Peergroup, Familie, Geflihle von
Zugehorigkeit, reale Konflikte

- Schutzfaktoren: Stabile Beziehungen, Anerkennung in anderen Lebensbereichen, Ambiguitats-
toleranz, konstruktive Sinn- und Zugehdrigkeitsangebote

Eine seridse Einschatzung digitaler Einflussfaktoren auf mogliche Radikalisierungsprozesse fragt nicht
,Welches Emoji benutzt die Person?”, sondern blickt auf Veranderungen, auf den Kontext verschiede-
ner Faktoren und auf Bedirfnisse hinter Veranderungen (siehe Kapitel 6). Schutzfaktoren sollten bei
einer Bewertung genauso berlicksichtigt werden wie Anzeichen und Risiken.

Differenzieren: Jugendtypisch, religios oder ideologisch verfestigt?

Ein haufiger Fehler liegt darin, jugendtypisches Verhalten oder gelebte Religiositdt vorschnell als Radi-
kalisierung zu interpretieren. Dabei sind Provokation, Identitdtssuche, demonstrative Religiositdt oder
wertkonservative, aber demokratiekompatible Haltungen per se kein Warnsignal fiir eine Radikalisie-
rung. Problematisch wird es, wo sich eine ideologische Verengung und eine dynamische Steigerung
von Einstellungen und Verhalten abzeichnen: Abwertung und Entmenschlichung anderer, Legitima-
tion von Gewalt, Ablehnung demokratischer und menschenrechtlicher Grundprinzipien, Druck und
Zwang gegeniliber Andersdenkenden.

Die eigene Wahrnehmung priifen
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Checkliste: Digitale Einfliisse einschatzen

Hinweis: Einzelne Anzeichen miissen immer einzelfallspezifisch und im jeweiligen Kontext bewertet
werden. Die Tabelle dient nur als Orientierungshilfe.

Bedeutung Verhaltensmuster / Handlungs-
Beispiel empfehlung

Internsive Nutzung Sozialer

Medien, Religiositat und

Interesse an Religion und Mediennutzung in reguldarem
Unauffillig / gesellschaftlichen Themen, Austausch thematisieren und
jugendtypisch Provokation, Interesse an auf Medienkompetenzorien-

Identitéts- / Politikthemen, tierte Angebote hinweisen

phasenweise Begeisterung flr

einzelne Influencer*innen

Abb. 15: Tabelle zur Einschéitzung von Anzeichen fiir Radikalisierungsprozesse aus dem digitalen Raum

(VORSTUFE ZU) ABWERTUNG,
GRENZE ZUR ZWANG UND GEWALT

UNPROBLEMATISCHE, FACHLICHEN - FACHLICHE NOTWENDIGKEIT
LEGITIME HALTUNGEN SORGE ZU HANDELN
a |
| |
Jugendtypisches  Gelebte Ideologische Abwertung /
Verhalten Religiositat Verengung Gewaltlegitimation /
antidemokratische
Wertkonservative und menschen-
Haltungen feindliche Haltungen

Abb. 16: Einordnungshilfe fiir die Notwendigkeit von professioneller Intervention in Beratungskontexten
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Fallbeschreibung Einordnung

N&achste Schritte

Fallbeschreibung Einordnung

Jugendtypische Abgren-
zung + ldentitatssuche +
gelebte Religiositat

- ohne eine sich hin

zu einer ideologischen
Verengung bewegende
Dynamik - kein Warn-
signal

Nachste Schritte

Fallbeschreibung Einordnung

Nachste Schritte

Abb. 17 (1, 2, 3): Fallvignetten zur Einordnung von Beratungsféllen mit digitalen Einflussfaktoren
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Soziale Medien sind fir viele Klient*innen ein selbstverstandlicher Bestandteil ihres Alltags und die-
nen nicht nur der Unterhaltung, sondern auch der Informationssuche, Identitatsbildung und Orien-
tierung (mpfs 2024; Calmbach et al. 2024). Entsprechend spielen digitale Inhalte zunehmend auch in
Beratungsprozessen der Radikalisierungspravention eine wichtige Rolle. Daher stellt sich die Frage,
wie Social Media-Inhalte professionell in der Beratungspraxis aufgegriffen werden kénnen, ohne Ge-
sprache zu eskalieren, sich in inhaltlichen Diskussionen zu verlieren oder die Beratungsbeziehung zu
gefdhrden. Dabei ist nochmal wichtig zu verstehen, dass die meisten extremistischen Inhalte nicht
nur aufgrund ihres Informationsgehalts konsumiert werden, sondern auch, weil sie bspw. Orien-
tierung bieten, Zugehorigkeit vermitteln, Unsicherheiten reduzieren und Anerkennung schaffen
(Rieger et al. 2021).

Wenn Klient*innen extremistische Social Media-Inhalte konsumieren und diese in die Beratung ein-
bringen, kdnnen Fachkraften dadurch Einblicke in aktuelle Interessen, Identitatsfragen und Deutungs-
muster erhalten. Die Inhalte werden damit nicht nur zum Gegenstand der Reflexion, sondern auch
zu einer wichtigen Quelle lebensweltlicher Informationen (von Lautz et al. 2023). Zugleich kénnen
problematische Inhalte bei Fachkraften Irritationen und den Impuls auslésen, den Wahrheitsgehalt in
Frage zu stellen oder ideologische Aussagen unmittelbar zu diskutieren und mit Gegenargumenten zu
reagieren. Fur die Beratungspraxis hat sich die Unterscheidung zwischen einer inhaltlichen und einer
funktionalen Gesprachsfiihrung als hilfreich erwiesen. Wahrend beide Perspektiven relevante Zugéan-
ge zu digitalen Inhalten erdffnen, setzen sie unterschiedliche Schwerpunkte. Die folgende Ubersicht
stellt beide Ansatze gegeniiber.

INHALTLICHE FUNKTIONALE
PERSPEKTIVE PERSPEKTIVE
Um die Aussagen und Um die Bedeutung des Inhalts
?
Reiniechies Botschaften des Inhalts flr die Person
Was wird Argumente, Narrative, Bedrfnisse, Geflhle,
betrachtet? Ideologien Zugehorigkeit, Orientierung
Typische »Welche Aussagen werden ,Warum spricht dich dieser
Frage hier getroffen? Inhalt an?“
. Kritische Einordnung und Verstehen der Attraktivitat und
Ziel . .
Reflexion Gesprachsoffnung
Nutzen fir die Reflexion von Weltbildern Aufbau von Vertrauen und
Beratung und Fehlinformationen Zugang zu personlichen Themen

Abb. 18: Ubersicht zur Differenzierung der inhaltlichen von der funktionalen Perspektive bei der
Einschdtzung von Social Media-Inhalten
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Klient*in: , Dieser Prediger sagt endlich die Wahrheit, die anderen reden immer nur
drum herum.”

Berater*in: ,Was gefillt dir an seinen Beitrdgen besonders?“

Klient*in: , Er sagt halt direkt, was richtig und falsch ist.”

Berater*in: ,Ist es vor allem diese Klarheit, die dir wichtig ist?“

Klient*in: ,Ja, klar, da wei man dann wenigstens, woran man ist.”

Berater*in: , Das klingt so, als ob Orientierung gerade ein wichtiges Thema fiir dich ist.”

Die beratende Person diskutiert nicht unmittelbar tiber die Aussa-
gen oder moglichen ideologischen Inhalte des Predigers. Stattdessen fragt sie danach,
was die Beitrage fiir die ratsuchende Person attraktiv macht. Dadurch wird das dahin-
terliegende Bedirfnis nach Klarheit und Orientierung sichtbar. Diese Erkenntnis kann
im weiteren Gesprach genutzt werden, um personliche Unsicherheiten, Erfahrungen
oder alternative Orientierungsquellen zu thematisieren.

,Wo wunschst du dir im Moment mehr Klarheit?“

,Gibt es Situationen, in denen du dich besonders orientierungslos fiihlst?“
»Wer oder was gibt dir aullerhalb von Social Media Orientierung?“

,Was macht es fiir dich leichter, wenn jemand sehr klare Antworten gibt?“

Abb. 19: Praxisbeispiel zur bediirfnisorientierten Bearbeitung von Social Media-Inhalten in der Beratung

In der Beratung kann auRerdem die Frage relevant sein, welche Formen von Zugehorigkeit, Bestati-
gung oder Gemeinschaft durch bestimmte Online-Kontakte erlebt werden. (von Lautz et al. 2023).
Eine verstehensorientierte Perspektive fragt demnach zunachst nach der Bedeutung, die bestimm-
te Inhalte, Symbole oder Kommunikationsformen fiir die jeweilige Person besitzen. Erst auf dieser
Grundlage kénnen padagogische und beratende Interventionen fachlich fundiert erfolgen (Moham-
med Oulad M‘Hand & Nadar 2020).

Extremistische Online-Inhalte arbeiten oft mit vereinfachenden Erklarungen und eindeutigen Schuld-
zuweisungen. Sie kdnnen zwar Orientierung bieten, reduzieren jedoch haufig gesellschaftliche Kom-
plexitat und blenden widerspriichliche Informationen aus (vgl. Rieger et al. 2021; Landesanstalt fur
Medien NRW, 2025). Beratung kann dazu beitragen, diese Ambivalenzen sichtbar zu machen und
unterschiedliche Perspektiven einzubeziehen. Ein solcher deeskalierender Umgang bedeutet jedoch
nicht, problematische Social Media-Inhalte oder Einstellungen zu bestatigen. Vielmehr geht es darum,
die subjektive Bedeutung dieser Inhalte ernstzunehmen, die dahinterliegenden Erfahrungen und Be-
dirfnisse zu verstehen und die Fahigkeit zur Reflexion und zum Perspektivwechsel zu starken (Kart et
al. 2024). Darlber hinaus kann eine gemeinsame Analyse der Inhalte helfen, herauszufinden, welche
Botschaften vermittelt, welche Emotionen angesprochen werden und welche Perspektiven mogli-
cherweise fehlen. Dies starkt die Medienkompetenz und fordert eine kritisch-reflektierte Auseinan-
dersetzung mit digitalen Inhalten (Siller et al. 2020). (vgl. Kapitel 9.)

Gerade bei emotionalen Themen spielt die Qualitat der bisherigen Beratungsbeziehung eine entschei-
dende Rolle. Viele Klient*innen haben Erfahrungen mit Ausgrenzung, Diskriminierung oder fehlender
Zugehorigkeit gemacht. Vertrauen und Anerkennung bilden dementsprechend eine Grundlage dafiir,
dass sensible Themen Gberhaupt bearbeitet werden kdnnen (Kart et al. 2024). Werden ihre Sichtwei-
sen vorschnell zuriickgewiesen, kann dies bestehende Abgrenzungs- oder Misstrauenshaltungen ver-
starken. So zeigen die Erfahrungsberichte von Fachkraften, dass gerade zu Beginn einer Zusammen-
arbeit die Beziehungsarbeit wichtiger ist als die Diskussion tber Positionen oder Weltanschauungen.
Ziel ist es, die Person dort abzuholen, wo sie aktuell steht, und einen Raum zu schaffen, in dem auch
schwierige Themen besprechbar werden (Kart et al. 2024).
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Leitfragen fiir die Beratung

Fragen, die Denkprozesse anregen, Ambivalenzen sichtbar machen und Reflexion ermaglichen:

Zum Einstieg
* Was hat dich an diesem Beitrag angesprochen?
* Was gibt dir dieser Inhalt?
* Wann schaust du solche Videos oder Beitrdage besonders haufig?

Zur Funktion des Inhalts
* Gibt dir der Inhalt eher Orientierung, Bestatigung, Zugehorigkeit oder Entlastung?
© Welche Gefiihle |6st er bei dir aus?
* Welche Fragen beantwortet er fur dich?

Zum Perspektivwechsel
* Wer kommt in dem Beitrag nicht zu Wort?
* Welche Informationen fehlen moglicherweise?
* Gibt es Erfahrungen, die nicht zu dieser Erklarung passen?

Zur Quellenkritik
* Weillt du, wer den Beitrag erstellt hat?
° Was kénnte das Ziel des Beitrags sein?
* Wollen wir gemeinsam schauen, ob es weitere Informationen dazu gibt?

Abb. 20: Ubersicht zu zentralen Leitfragen fiir die Beratungsarbeit im Kontext von Social Media-Inhalten

Sensible Thematisierung
religioser Beziige
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Exkurs: Geschlechtsspezifische Ansprachen
auf Social Media erkennen

Professionelle Haltung im Umgang mit kontroversen Inhalten

Die Reflexion der eigenen Rolle stellt eine zentrale Voraussetzung professionellen Handelns dar. Be-
rater*innen bringen eigene Werte, Deutungsmuster und gesellschaftliche Erfahrungen in Beratungs-
prozesse ein, die ihre Wahrnehmung und Bewertung von digitalen Inhalten beeinflussen kénnen.
Professionelle Reflexivitat ermoglicht es, diese Einflisse bewusst wahrzunehmen und die eigene Hal-
tung kritisch zu hinterfragen (Schon 1983; Dewe & Otto 2018). Insbesondere in der Radikalisierungs-
pravention ist dies bedeutsam, da Fachkrafte haufig in Spannungsfeldern zwischen demokratischer
Positionierung, Beziehungsarbeit und ergebnisoffener Prozessbegleitung agieren (Mohammad Oulad
M‘Hand & Nader 2020; Kart et al. 2025). Eine reflektierte professionelle Haltung unterstiitzt dabei,
zwischen Person und Position zu unterscheiden, Ambivalenzen auszuhalten und Veranderungsprozes-
se Uber tragfahige Arbeitsbeziehungen zu fordern (Thiersch 2020).

Die zunehmende Bedeutung Sozialer Medien erweitert zudem die fachlichen Anforderungen an Be-
rater*innen. Anders als viele traditionelle Beratungsfelder verandern sich digitale Kommunikations-
raume in kurzer Zeit (Campayo 2020). Professionelles Handeln zeichnet sich jedoch nicht dadurch aus,
alle aktuellen digitalen Entwicklungen umfassend zu kennen, sondern dadurch, Unsicherheiten wahr-
zunehmen, Informationsbedarfe zu erkennen und bei Bedarf zusétzliche fachliche Expertise einzu-
beziehen. RegelmaRige Fortbildungen, kollegiale Beratung und interdisziplindrer Austausch kénnen
dazu beitragen, aktuelle Entwicklungen einzuordnen und die eigene Handlungssicherheit zu starken.
Selbstreflexion umfasst in diesem Zusammenhang auch die kritische Auseinandersetzung mit dem
eigenen Wissenstand sowie die Bereitschaft, den eigenen fachlichen Wissensstand fortlaufend zu
erweitern.
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Fragen zur Selbstreflexion

->

Abb. 21: Reflexionsbox zur eigenen Haltung im Beratungskontext
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Digitale Medien sind zentrale Orte gesellschaftlicher Kommunikation, Identitatsentwicklung und Mei-
nungsbildung. Sie bieten vielfaltige Moglichkeiten zur Information, Beteiligung und Vernetzung. Zu-
gleich bergen sie Risiken durch Desinformation, Verschworungserzahlungen, Hassrede und extremisti-
sche Ansprachen. Islamistische Akteur*innen nutzen digitale Plattformen gezielt, um Aufmerksamkeit
zu erzeugen, Zugehorigkeit anzubieten und ideologische Inhalte niedrigschwellig zu verbreiten (Stein
et al. 2024). Die Praventions- und Beratungsarbeit steht daher nicht nur vor der Herausforderung,
problematische Inhalte zu erkennen; sie muss auch dazu im Stande sein, Kompetenzen zu fordern, die
Klient*innen dazu befahigen, digitale Informationen kritisch einzuordnen und manipulative Strategien
zu erkennen.

Medienkompetenz beschreibt die Fahigkeit, Medien kritisch, reflektiert und selbstbestimmt zu nutzen
(Baacke 1999). Sie umfasst nicht nur technische Fertigkeiten, sondern auch die Fahigkeit, Informatio-
nen zu bewerten, Quellen einzuordnen und die gesellschaftlichen Bedingungen medialer Kommunika-
tion zu verstehen (Siller et al. 2020).

Digitale Resilienz geht dariiber hinaus. Sie bezeichnet die Fahigkeit, digitale Herausforderungen,
Risiken und Belastungen zu bewaltigen, ohne die eigene Handlungsfahigkeit zu verlieren (Livingstone
et al. 2019). Dazu gehoren beispielsweise:

der Umgang mit Desinformation

die Verarbeitung belastender Inhalte

die Fahigkeit zur Konfliktbewaltigung in digitalen Raumen
die Reflexion emotionalisierender Inhalte

die Fahigkeit, Unterstiitzung zu suchen und anzunehmen

Forschung zu islamistischen Radikalisierungsprozessen zeigt, dass digitale Medien selten die einzige
Ursache einer Radikalisierung sind. Sie konnen jedoch bestehende Identitatskonflikte, Zugehorigkeits-
suchen oder Krisenerfahrungen verstarken und damit Radikalisierungsverlaufe beeinflussen (Stein et
al. 2024). Medienkompetenz und digitale Resilienz sind daher wichtige Schutzfaktoren.

Im Beratungs- oder Praventionskontext wird Raum dafiir geboten, digitale Inhalte gemeinsam zu re-
flektieren und zu diskutieren, wie Informationen wahrgenommen, bewertet und weiterverarbeitet
werden (vgl. Kapitel 7). Ziel ist nicht die Kontrolle der Mediennutzung, sondern das gemeinsame Ver-
stehen digitaler Lebenswelten. Fachkrafte konnen mit Hilfe der folgenden Methoden Klient*innen da-
bei unterstitzen, ihre Wahrnehmungen zu reflektieren, Informationsquellen kritisch zu prifen und
alternative Perspektiven zu entwickeln.

Viele Klient*innen orientieren sich bei der Suche nach und der Einordnung von Informationen starker
an Personen als an Institutionen. Deshalb kann es hilfreich sein, gemeinsam zu reflektieren, welchen
Quellen Vertrauen geschenkt wird. Das Erstellen einer ,Vertrauenslandkarte” kann Quellenbewusst-
sein fordern, ohne einzelne Quellen unmittelbar abzuwerten.
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Vorgehen:

Der*die Klient*in notiert wichtige Informationsquellen (z. B. Freund*innen, Influencer*innen,
Nachrichtenportale, Prediger*innen oder Social Media-Kanale).
AnschlieBend werden die Quellen nach dem Grad des Vertrauens sortiert (hoch — mittel — ge-
ring, alternativ: Skala von 1 bis 10).
Gemeinsam wird reflektiert:

Warum vertraust du dieser Quelle?

Woher bezieht sie ihre Informationen?

Woran erkennst du, ob Informationen glaubwiirdig sind?

Welche anderen Perspektiven kénnten hilfreich sein?

Bei der Faktencheck-Challenge analysieren Kleingruppen ausgewahlte Social Media-Beitrage, Videos
oder Screenshots und Gberprifen deren Glaubwiirdigkeit anhand festgelegter Kriterien. Die Beitrage
kdnnen sowohl verlassliche als auch irreflihrende oder manipulativ aufbereitete Informationen ent-
halten.

Vorgehen:
Die Gruppen recherchieren beispielsweise:

Wer ist Urheber*in des Beitrags?

Werden Quellen oder Belege genannt?

Lassen sich die Informationen durch andere Quellen bestatigen?

Werden Bilder oder Zitate moglicherweise aus dem Zusammenhang gerissen?
Welche sprachlichen oder emotionalen Strategien werden eingesetzt?

Anschliefend prasentieren die Gruppen ihre Ergebnisse und begriinden ihre Einschatzung. In
der gemeinsamen Auswertung werden die angewandten Prifschritte reflektiert und unter-
schiedliche Bewertungen diskutiert.

Extremistische und verschwoérungsideologische Inhalte beinhalten oft emotionalisierende Darstellun-
gen, selektive Informationen oder bewusst irrefiihrende Behauptungen. Die Fahigkeit zur Quellenbe-
wertung ist daher ein zentraler Bestandteil digitaler Resilienz.

Folgende Kriterien kdnnen bei der Bewertung von Quellen helfen:

Wer verdéffentlicht die Information?

Ist die Quelle nachvollziehbar und transparent?
Werden Belege oder Primarquellen genannt?
Berichten auch andere seridse Quellen dariiber?
Werden starke Emotionen gezielt angesprochen?
Sind Bild- oder Videomaterialien authentisch?
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,Ablauf Quellenpriifung”

Abb. 22: Schaubild zum Ablauf einer Quellenpriifung

Alternative Narrative und plurale Perspektiven

Die Praventionspraxis darf sich nicht auf die Widerlegung extremistischer Aussagen beschranken. Rei-
ne Gegenargumente entfalten haufig nur begrenzte Wirkung, wenn sie zentrale Bedirfnisse nach Zu-
gehdorigkeit, Orientierung oder Anerkennung nicht bericksichtigen (Frischlich et al. 2018). Alternative
Narrative setzen deshalb an den zugrunde liegenden Bedirfnissen an und eréffnen zuséatzliche Deu-

tungs- und Handlungsmaglichkeiten.

Zentrale Prinzipien dabei sind:

-~ Komplexitat statt Vereinfachung
Vielfalt statt ,,Freund-Feind-Denken”
Zugehorigkeit ohne Ausgrenzung
Selbstwirksamkeit ohne Extremismus

N N 2

Religiose Identitat ohne demokratiefeindliche Ideologien

Alternative Narrative in der Praxis: Konstruktive Gegenerzdhlungen

zu islamistischen Narrativen

NARRATIV

,Es gibt nur eine richtige
Auslegung des Islam.”

,Demokratie und Islam
sind unvereinbar.”

,Gewalt ist notwendig,
um Ungerechtigkeit zu
bekampfen.”

ALTERNATIVE PERSPEKTIVE

»Islamische Traditionen sind historisch und gegenwartig
vielfaltig. Unterschiedliche religiése Positionen und
Interpretationen gehoren seit jeher zur islamischen
Glaubenslehre.”

,Viele Muslim*innen verbinden ihren Glauben mit demo-
kratischen Werten wie Gerechtigkeit, Verantwortung,
Beteiligung und Respekt gegeniliber anderen Menschen.”

,Gesellschaftliche Verdanderungen kdnnen durch Dialog,
zivilgesellschaftliches Engagement und demokratische
Beteiligung erreicht werden. Gewalt verursacht haufig
neues Leid und verscharft Konflikte.”

Hinweis: Alternative Narrative sollen nicht belehren oder moralisieren. Ziel ist es, einseitige
Deutungen zu hinterfragen, pluralistische Perspektiven sichtbar zu machen und konstruktive

Identitdts- und Zugehérigkeitsangebote zu stéirken.

Abb. 23: Ubersicht alternativer Narrative zu islamistischen Kernerzéhlungen
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Fir die Praxis stehen zahlreiche erprobte Materialien, Methoden und Projekte zur Verfligung, die
Fachkrafte bei der Férderung von Medienkompetenz und digitaler Resilienz unterstiitzen kdnnen. Die
Angebote reichen von Informations- und Unterrichtsmaterialien tiber interaktive Lernformate bis hin
zu Beratungs- und Faktencheck-Angeboten. Sie helfen dabei, Kompetenzen zur kritischen Bewertung
von Informationen aufzubauen, Desinformation zu erkennen, digitale Risiken zu reflektieren und ei-
nen selbstbestimmten Umgang mit Sozialen Medien zu férdern. Viele der Angebote sind kostenfrei
verfuigbar und kdnnen sowohl in der Einzelarbeit als auch in Gruppenformaten eingesetzt werden.

ANGEBOT

klicksafe

JUUUPORT

Faktenfinder
(ARD)

CORRECTIV
Faktencheck

No World Order

Handysektor

EU Kids
Online

KURZBESCHREIBUNG

Materialien zu Medienkom-
petenz, Desinformation und
digitaler Bildung

Peer-Beratung zu Online-
Problemen

Faktenchecks und Materialien
zu Desinformation

Recherche und Faktenpriifung
zu aktuellen Themen

Materialien zu Extremismus-
pravention und Medienbil-
dung

Digitale Lebenswelten und
Medienkompetenz

Forschung und Materialien zu
Online-Risiken

ZIELGRUPPE

Jugendliche,
Fachkrafte

Jugendliche

Jugendliche,
Erwachsene

Jugendliche,

Erwachsene

Fachkrafte

Jugendliche

Fachkrafte

ZUGANG

www.klicksafe.de

www.juuuport.de

www.tagesschau.de/
faktenfinder

WWW. correct‘iv.org

https: //www.amadeu-an-
tonio-stiftung.de/projek-
te/no-world-order/

www.handysektor.de

www.eukidsonline.de

Abb. 24: Ubersicht zu relevanten medienpéddagogischen Projekten und Angeboten
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10. Arbeitsmaterialien und Ressourcen

Arbeitsmaterialien
und Ressourcen

Dieses Kapitel blindelt das Praxiswissen der vorherigen Kapitel: Checklisten fiir den Einsatz in der
Praxis, ein Glossar zum Nachschlagen, kommentierte Literatur sowie eine Ubersicht von Anlaufstellen.

Es ist als Werkzeugkasten fiir den Arbeitsalltag gedacht.

Bitte vor Gebrauch priifen

Checkliste 1: Digitale Einflussfaktoren
im Beratungsgesprach
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BEGRIFF

Algorithmus

Aufmerksamkeits-
6konomie

Dark Social

Deplatforming

Echokammer

Filterblase

FOMO

Hybride Ideologien

Hybride
Radikalisierung

Mainstreaming

Multimodalitat

Parasoziale
Beziehung

Rabbit Hole

Social Proof

Stochastischer
Terrorismus

Szenecodes /
Chiffren

10. Arbeitsmaterialien und Ressourcen

ERKLARUNG

Software, die auswabhlt, welcher Inhalt wem gezeigt wird: Auf vielen
Websites und in Social Media-Apps im Hintergrund aktiv, im Kontext
Social Media optimiert auf Verweildauer und Interaktion.

Geschaftsmodell, in dem Aufmerksamkeit die wichtigste Metrik ist.
Beglinstig Inhalte, die viel Aufmerksamkeit erzeugen

Nicht-6ffentliche Kommunikation und Plattformen
(z. B. Messenger, geschlossene Foren)

Loschung bzw. Sperrung von Accounts und Akteur*innen auf
bestimmten Plattformen

Soziale Verengung auf digitalen Plattformen: Menschen
mit der gleichen Meinung kommunizieren miteinander und
verstarken sich gegenseitig

Inhaltliche Verengung auf digitalen Plattformen: Algorithmische,
Systeme erzeugen nur noch (weltanschaulich) gleichartige Inhalte

,Fear of Missing Out”, auch ,, Angst, etwas zu verpassen: Effekt,
der dafiir sorgt, dass Menschen viel Zeit auf Social Media verbringen

Vermischung von Versatzstiicken einzelner extremistischer Ideolo-
gien zu einem spezifischen, extremistischen Weltbild

Zusammenwirken von Online- und Offline-Einflisse bei Radikalisie-
rungsprozessen

Einsickern (extremistischer) Haltungen in groRe Plattformen und
in den gesellschaftlichen Diskurs

Wirkung von Inhalten iber mehrere Sinnesebenen hinweg

Geflihlte (freundschaftliche) Ndhe zu medialen Akteur*innen,
wodurch eine kritische Haltung schwindet

,S0g“ in ein (ggf. extremistisches) Thema hinein, beférdert durch
Algorithmen und Autoplay-Funktion

Soziale Bestatigung durch Likes, Viewzahlen und Kommentare auf
Social Media-Plattformen

Extremistische Inhalte im Internet erh6hen die Wahrscheinlichkeit
von individuellen Gewalttaten, ohne, dass es direkte Befehls- oder
Kommandostrukturen dafir gibt.

Symbole, Begriffe, Emojis, Memes, die zur Selbstvergewisserung
innerhalb des Milieus und zur Abgrenzung nach auRen dienen.

Abb. 25: Glossar der wichtigsten Begriffe im Kontext Radikalisierung und Soziale Medien
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STELLE

,Beratungsstelle
Radikalisierung” des
Kompetenzzentrums
des Bundes fir
Islamismuspravention
und Deradikalisierung
(BAMF)

Violence Prevention
Network gGmbH

Ufug.de

KN:IX connect —
Verbund Islamismus-
pravention und
Demokratieférderung

Bundesarbeitsgemeinschaft
religios begrindeter
Extremismus

FUNKTION

Bundesweite Erstanlaufstelle
fir Angehdrige / Fachkrafte
bei Radikalisierungsver-
dacht; vermittelt Beratung
vor Ort

Beratung (Bayern, Berlin,
Hessen, Sachsen, Thiiringen),
Distanzierung / Ausstieg,
Fortbildung

Padagogik / Pravention,
Fortbildungen, Materialien

Fachnetzwerk,
Wissenstransfer,
Monitoring

Dachverband zivilgesell-
schaftlicher Praventions-
angebote

KONTAKT

Hotline 0911 943 43 43
(Mo- Fr 09:00-15:00 Uhr)
beratungsstelle-radikalisierung.de

violence-prevention-network.de/
Bundesweite Beratungs-Hotline
Tel.: 0176 461 36255 (24 / 7)

ufuq.de

kn-ix.de

bag-relex.de

Abb. 26: Ubersicht relevanter Beratungs- und Anlaufstellen im Kontext islamistische Radikalisierung
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